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OBJETIVO DE LA ASIGNATURA 

 

El objetivo de esta asignatura es despojarse de todos miedos que la evolución de Internet y 
las nuevas tecnologías nos provocan en nuestro día a día. A partir de ahí, aprenderemos a 
manejar, a través de nuestros tablets o Smartphone, todas las posibilidades y aplicaciones 
básicas que nos puede ofrecer el manejo de estos dispositivos. 

 

 
AL FINAL DE CURSO, USTED PODRÁ 
 

 Conectarse a una red WiFi segura. 

 Utilizar aplicaciones básicas (por ejemplo, WhatsApp y otras) 

 Comprar online de forma segura. 

 Evitar bulos y peligros en la red. 

 Aprender trucos sobre vídeo y fotografía. 

 Manejar las redes sociales con conciencia y captar nuevas tendencias. 

 Aprender todo sobre la posibilidad de conectar nuestro teléfono con el ordenador y/o 
la tablet. 

 ¿Hablamos de la Inteligencia Artificial? 
 
  



OBJETIVOS 
 
Brecha digital. Revisión del concepto de la brecha digital, empezando por la relación entre el 
desarrollo y la tecnología, incluyendo el papel que juega a nivel internacional la educación en este 
complejo mosaico. Definición para centrarse en aquellos aspectos que pueden influir en su 
aparición, entendiendo este factor como fruto de la falta de acceso o de competencia en el uso de 
la tecnología digital. 

Transformación digital. Enseñanza de conceptos generales sobre proyectos de innovación 
tecnológica y su estrecha relación con los proyectos de transformación digital. ¿Hablamos de la 
Inteligencia Artificial? 

Sociedad (Conectada) Digital. Reflexión sobre las nuevas oportunidades, desafíos y 
responsabilidades del contexto tecnológico en la sociedad. Análisis de los avances en las 
infraestructuras y servicios digitales en el entorno de la comunicación. Aplicación de estos 
conceptos a proyectos concretos a través del conocimiento teórico-práctico destinado a la 
comprensión de la transformación digital para construir una visión 
global de los cambios, llevados a nuestros dispositivos. 
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 (*) Los temarios son orientativos, pudiendo variar a lo largo del curso. 


