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(*)Los temarios y programas son orientativos, pudiendo variar a lo largo del
curso

INTRODUCCION AL MEDIO DIGITAL
1. Contadores de historias en el entorno digital
2. Nuevas competencias, nuevos perfiles profesionales

3. La Arquitectura de la Informacion

2. EL MEDIO DIGITAL

1. El fendmeno de Infernet
1.1 Introduccion. Definicion
1.2 Arquitectura sevidor-cliente
1.3 Protocolos

1.4 Navegadores

1.5 Historia de Internet

1.6 La World Wide Web
2.LaWeb 2.0yla 3.0

2.1 Concepto

2.2 Caracteristicas

2.3 Servicios

3. Las nuevas herramientas



3.1 Searching

3.2 Marcadores sociales

3.3 Redes sociales y sindicacion de contenidos
3.4 Wikis

3.5 Blog

3.6 Noticias

3.7 Audio digital, podcasting y video

4. Indexacioén, SEM y SEO

5. En diseno en Internet: Usabilidad

3. EL MENSAJE DIGITAL

1. Definicion

2. Caracteristicas del mensaje digital
2.1 Producto digital

2.2 Accesibilidad

2.3 Multimedialidad

2.4 Actualizacion

2.5 Instantaneo

2.6 Universalidad

2.7 Hipertextualidad

2.8 Interactividad

2.9 Personalizacién

2.10 Memoria

3. La estructura hipertextual

3.1 Definicion de hipertexto, hiperdocumento e hipermedia
3.2 Estructura del hipertexto

3.3 Elementos del hipertexto



3.4 Caracteristicas del hipertexto

4. REDES SOCIALES

1. Horizontales: buscan proveer herramientas para la interrelacion en general:
Facebook, Google+, Hi5, Bebo .

2. Verticales por tipo de usuario: dirigidos a un publico especifico y
profesionales Linkedin, amantes de musica, etc

3. Verticales por tipo de actividad: los que promueven una actividad
particular. Videos YouTube,

Microbloggin Twitter, compras, etc.
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